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HerrJunginger, was raten Sie PR-Fachleuten
beiMedienauftritten?

Wichtig ist eine gute Vorbereitung. Wenn fiir
Medienauftritte so viel Zeitinvestiert wiirde
wie firlnvestitionsentscheidungen, gabe es
deutlich weniger Negativbeispiele. Soistes
beispielsweise sinnvoll, bereits wihrend der
Terminabsprache zu kidren, wer der Gesprach-
spartnerist, umwas es gehtund wer aufer-
dem zum Thema befragtwird. Nurso kann
man sich aufden journalistischen Stil und
mdgliche Frage-Szenarien einstellen.

Was, wenn bei laufender Kamera nicht abge-
sprochene, kritische Fragen gestelitwerden?
Grundsatzlich kbnnen etwa 80 Prozent der
médglichen Fragen in der Vorbereitungsphase
identifiziert werden. Falls es trotzdem zu ei-
nem unerwartet kritischen Szenario kommt,
darf der Interviewte keinesfalls seinen Unmut
I rkvorlaufender K auem. Auch
wortloses Weglaufen ist die falsche Taktik.
Besserist es, sachlich die Situation mitdem
Medienvertreter zu besprechen und zum The-
ma zurickzufinden.

Muss ich als Interviewter die Produktionsbe-
dingungen derMedien kennen?

Ja. Mitder Arbeitsweise auf der Gegenseite
muss man vertraut sein, Erhdhter Respektvon
Medienseite ist Ihnen sicher, wenn Sie bei-
spielsweise vor der Produktion eines Beitrags
die Rahmenbedingungen fiir den Termin an-
sprechen kdnnen. So solite beispielsweise for-
mal gekldrt werden, ob es sich um ein State-
ment oder ein Kurzinterview handelt. Auch
Fragen nach der Nettoredezeit und der Ge-
samtiange des Beitrags hinterlassen den Ein-
druck von Medienkompetenz.

Weicherist der haufigste inhaltliche Fehler?
Oftmalsist die Position nicht klar. Wenn das
Publikum meinen Standpunkt verstehen soll,
muss ich die Kunst der Vereinfachung beherr-
schen, Mir solite bewusst sein, dass ich bel-
spielsweise fiir ein Statement in einem kurzen
Nachrichtenbeitrag maximal 20 bis 30 Sekun-
den Zeit zur Verfligung habe. ich muss mich
daherbemiihen, pragnant und plausibel zu
antworten und mich auf das Wesentliche kon-
zentrieren.

Welche Rolle spiett hierbei die Persdnlichkeit?
Um als PR-Vertreter glaubwilrdig zu erschei-
nen, muss ich meine Statements in persanli-
cher Artund Weise vortragen. Dabei istesvon
Vorteil, wenn ich die Botschaften meines Un-
ternehmens in Ich-Satze kieide. Wichtigist,
eine klare Position einzunehmen und sie per
stnlich und plausibel zu vermittein.



