Kameras,

Mikros und Journalisten,
.mam" lernen (nicht nur) Manager, die richtigen Antworten zu geben.

die unbequeme Fragen stellen:

In der Mainzer Medienagentur
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Vor der laufenden Kamera
wird Wirklichkeit trainiert

Mainzer Agentur gibt Tips fir den Umgang mit Medien

Von unserem
Redaktionsmitglied

Eva Fauth

MAINZ - Vorbei sind die
Zeiten, in denen eine Krawatte
und ein Kklassischer Rhetorik-
kurs geniigen, um sich vor Mi-
krophonen und Fernsehkame-

ras zu behaupten. Blof3 nicht
ins Stottern kommen und
druckreife Statements abgeben
- so kann sich bei Willemsen,

Schreinemakers & Co nie-
mand mehr herausreden, das
wissen Jorg-Michael Junginger

und Thomas
nau.

Im Archiv der beiden TV-
Journalisten stapeln sich die
Videobander von peinlichen
M edienauftritten. Sie zeigen,
daR . Focus"-Chef Helmut
Markwort bei unerwarteten
Fragen genauso ins Schleudern
geraten kann wie der Presse-
sprecher der ortlichen Feuer-
wehr. Wenn die Medienma-
cher eine ,Story" wittern, geht
es langst nicht mehr nur um
,Fakten, Fakten, Fakten". ,TV-
Sender im Quotenkampf wol-
len  keine Sachdiskussionen
mit Argumenten", erklart Jun-
ginger. ,Alles dreht sich um
Personen und Personliches,
denn nur das hat Unterhal-
tungswert und schafft Quote."

Figen ganz ge-

nah...

Ein Ereignis hat sich in Jorg-
Michael Jungingers Erinne-
rung festgesetzt. Steuerskan-
dal. Blitzlichtgewitter und
Journalisten-Gedrange vor ei-
ner Bank. ,Die Boulevard-Kol-
legen haben die Leute so mit

Den  Tréanen

Fragen geldchert, dall sie den
Tréanen nahe waren. Das war
nicht fair." Und weil Junginger
und sein Kollege auch im Zeit-

alter der Massenmedien und
des Infotainments Freunde
von Gerechtigkeit geblieben
sind, haben sie sich zusam-

mengetan und Anfang des Jah-
res die Agentur ,media advice

mainz" kurz ,mam" - ge-
grundet.

Personlichkeit zahlt
Manager, Pressesprecher,
Marketingleute - einfach alle,
irgendwann einmal gewollt
oder ungewollt fir die Fern-

sehwelt interessant sein konn-
ten - werden bei ,mam" auf
den Medienauftritt vorbereitet.
2Wir wollen die Wirklichkeit
trainieren", sagen die beiden
Medienexperten. Und das
schonungslos. Denn wittern
die Medien einen Skandal,
kann es wunangenehm werden.
So mancher Manager - souve-
ran in seinem Job - hatte schon
nach  wenigen Minuten im
»mam"-Studio StreRflecken im
Gesicht. Schaffte es  nicht
mehr, einfach die Unterneh-
mensleitsatze abzuspulen, son-
dern sah sich in eine unange-
nehme Diskussion Uber seine
berufliche Verantwortung und

Ehrlichkeit verwickelt. ,Was
z&hlt, ist der persdnliche Ein-
druck", erklaren die beiden
Medientrainer. Rhetorik- und
Benimmregeln ade - ,wer gut
riberkommt, kann auch in der
Badehose im Studio sitzen..."

Die Tricks kennen Junginger
und Fugen langst - von Berufs
wegen. ,Als Journalisten stel-

len wir nicht nur die Fragen,
wir kennen auch die Antwor-
ten." Beim ,mam"-Training
geht es ums Handwerk: Nimmt
das Interview eine personliche
Wendung, gilt es, schnell zu
reagieren. Zum Beispiel Mar-
garete Schreinemakers: Kaum
holt das Gegeniber Luft, plap-
pert sie schon dazwischen.
Kaum einer schafft es, auszure-
den. Seine Gedanken zu sortie-
ren. Schon wird er von der
nachsten Frage Uberrumpelt.
Vieles bleibt unausgesprochen.
,Da mulR man ganz klar sagen:
,Darf ich meine Gedanken zu
Ende bringen? Sonst  wird
nicht klar, was ich meine", so
Junginger.

Oder Friedrich
busch. Der sei beruhmt fiur
kommentierende Bemerkun-
gen wie: ,Klingt ja abenteuer-
lich..." ,Sofort klarstellen", ra-
ten die Medienprofis. ,Die Zu-
schauer sollen sich eine eigene
Meinung bilden."

Kiippers-

Raus aus den Biros

Wer mit dem ,mam"-Team
trainiert, kann sich nicht mehr
verstecken: ,Die Leute missen
raus aus ihren Biros und das
Handy ausschalten" - nicht
immer eine leichte Aufgabe iir
Junginger und Fligen. Was sie -
unterstiitzt von Kameraleuten
und Reportern - in den Part-
nerstudios inszenieren, gleicht
der Realitat. Sogar TV-Beitrage
werden produziert. Als An-
schauungsmaterial. ,und da
merkt fastjeder, daBR er fir die
offentlichen  Auftritt noch viel
lernen muB..."



